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PERCEPCAD. DIRECAD. NARRATIVA.

O QUE O PUBLICO
ENTENDE

ANTES MESMO DE
COMPRAR?

Uma irivestigac:ao sobre
autoridade, conflanga & os
peguenos sktals fue fazern
alguém escolher uma
marca.

rimmos sistemas de
teudo capazes de
ormar rotivia,

Imento, processos e
5S el cormunicacan.
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Se este wiaterial dﬁ.ﬂ.ﬁeu. ote VocE, provavelmente existe
coisa no Sew troboline que wmerece Ser wauS bewma pevcebida. .

LA

Talvez Suwa erpresa tenlha. crescido wiads rapido do que o Préprim.
Comunicagoo. loalvezr exista wma lustdria que  Nuncoo .éoq aramiam ;
wm  conhecimento gue ainda vive apenas na cabeca de guem foz
ow & Sensagdeo de que agquilo que aparece do Loodo de fora cunden
noo vepresenta tudo o gue acontece por dentro.

550, nosse processe cemega antes da camerar.

?rwsms entender pessoas, rotina, ﬂeaé':.-in, objetivos, piblico e contexto.
Muitas vezes, Sao Fe.r'am-l'a& Gue poareces nowo ter relogoo Com wm roteiro
que revelom agquide gque realmente merece Sex dito.

Vo. nossa. porte, existe wma vesponsabilidade claxa: thegar prepacados
c;-rgmif}a.r © pProcesso, pPropor caminkhos, aiirig:'r_, Pmab.«.:]fr e cwdor de
Cocla ﬂ.'f"af?a_ cona  Critério,

Mas wma boa cemunicacao nunca € responsabilidode de apenas wm Lado,
Trecisamos de acesso, centexto, campmma.-i-imq.ﬂ-f-u Cown aprovagoes & :‘,‘.ang"mq.-ﬂ-
poxo. que o processo avance. (Quande foda decisas perranece aberta. ow
+udeo d.efim de wma. cinica pessoe-, ote wma. boa e..s-l'r‘mf-e'ﬂia. podle &mr
prese dentro do f.?répria processo.

Néo prometemos gque tode video serd viral.

Nae acreditomos que toda. ideia precise vivax contevds.

E nao tratamos wma camera como Selugao pora wm problema de Paﬁiciawﬁ.

0 Gue padms oﬂ-zre.w e ﬂf.ife_.tlio" paxa. esceller o Gque wmerece Ser e:U'h:,
naxrrafive. pora torner Sew tonhecimento compreensivel e continuidade
poxa. transformar presenca em  percepcio.

A}ﬁms contewclos vao vender. Outros vio explicer, reﬂis-hw processos,
responder duvidas ow construir autoridade Sidenciosamente.

O importante &€ gue cada wwm Sasba por gue existe.

Se finermos isso dlireito, no fim vocE nao terd apenas wma pasta cheia de acquives.
Terd wm acerve daguilo que Sua empresa pensa, fax e quer deixar na
cobego. das pessoas.

E isso Gue esperommos conStruir cews Voce,

?&Em&

’PE-!"C.EF-:;-:I&. Direcio. Noxrrakiva.. Presengo.
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Lucas é quem transforma contexto em
direcao. Pesquisa o mercado, investiga
referéncias, identifica dores e
oportunidades e organiza tudo isso em
pautas, roteiros e narrativas que facam
sentido para cada cliente. Também
conduz briefings, entrevistas e
gravacoes, ajudando quem esta diante
da camera a encontrar uma forma mais
natural de comunicar aquilo que sabe.
Seu trabalho acontece principalmente
antes e durante o REC: entender o que
precisa ser dito, por que aquilo importa e
gque percepcao cada conteudo deve
ajudar a construir.




Willian é quem transforma direcao em
imagem. Cuida da execucao audiovisual
dos projetos, da captacao a
pds-producao, tomando decisdes sobre
camera, luz, audio, ritmo e acabamento
para que aquilo que foi planejado
funcione também na tela. Seu olhar
acompanha os detalhes técnicos e
visuais que sustentam a qualidade de
cada entrega, além da estrutura
necessaria para que a producao
aconteca com organizacao e seguranca.
E onde estratégia encontra execucéo e
uma ideia deixa de existir apenas no
papel para ganhar forma.




aricla e camads:




Uma emptesa pode passar anos produzindo conteudo e contiruar mostrando apenas a
supe:ficie do préprio trabalho.

Uma médica publica que realizou um procedimento. LUma construtora mostra que
concretou uma laje. Um empresario tegistra uma feunizo importante. Tudo isso &
conteudo. Mas, isoladamente, contz apenas o que aconteceu. £ gquase sempte existe
uma historia muito mais irteressante escondida logo abaiko.

Nés chamamos isso de Consciéncia de Camada: a pratica de olhar para um
acontecimento e perguntar o que existe além do registro. Por que agquela deciszo foi
tomada? [ual problema precizava ser resolvido? [ue critério levou aquela escolha? O
que isso revela sobre a maneira como aquela empresa. trabalha?

E assim gue uma concretagem deixa de ser apenas uma imagem de concreto sericlo
despejado e passa a mostrar planejamento, engenharia e decisdes que o cliente nunca
enxergaria sozinho. E assim que um procedimento médico deixa de se¥ apenas um “anites
e depois” e comeda a revelar avaliagao, #Widicacao, experiéncia e responsabilidade.

Na pratica, o exercicio é simples. Sempre que algo acontecer dentro da sua empresa,

nao pare em “wamos mostrar isso’. Pergunte por gue isso merece sef mostracdo e o
que alguem deveria compreernider sobre nos depois de assistir. Quanto melhor a
resposta, mais profundidade existe naquele contetido.

Gostamo:= de aplicar esse pensamento
porgue boa parte do valor de uma empyesa &
invisivel. Esta nas decizsdes, nos criterios, na.
experiéncia acumulada e na maneira como
problemas sao ¥esolvidos quando ninguem
est3 olhando. & camera consegue tegistrar o
resultado. Nesso trabalho e ajudar a
encontrar as camadas que fazem esse
resultado significar alguma coisa.

Mostrar o que vocé faz informa. Mostrar
por gue vocé faz dessa forma constroi
percepcao.

Esse, para mim, ja fica muito mais claro para o
cliente. Ele enteriie o conceito, wé um
exermplo, ap¥ende a testar no préprio
negocio e compreende por que isso faz
parte do método da RecBros, sem parecey
que estamos tentz:ndo vender uma
metodolagia mirabolzrite.




O que acontece antes de um conteudo ficar pronto

Existe uma diferenca entre fazer rapido e fazer sem
processo. Na producao de conteudo, boa parte do
trabalho acontece justamente onde o cliente nao vé: na
pesquisa, nas referéncias descartadas, nas decisoes
de formato, nas perguntas feitas antes da gravacao e
nas escolhas que ajudam uma ideia a chegar ao
publico da maneira certa. Por isso, quando uma
demanda chega com urgéncia, nosso primeiro
movimento nao € simplesmente abrir uma ferramenta e
comecar a produzir. E entender o que aquela peca
precisa resolver.

A inteligéncia artificial faz parte do nosso repertério e
pode acelerar etapas de pesquisa, organizacao e
exploracao de possibilidades. Mas ela nao conhece
sozinha a histéria de uma marca, nao participa das
conversas com o cliente, ndo percebe o desconforto
diante da camera e nao decide qual frase merece
permanecer em um video. Ferramenta ajuda. Critério
continua sendo trabalho humano.

POR LIUE TANTAS ETAPAS?

Porrue o video que aparece no feed £ apenas =
ultima parte do processo.

Quztdo pularmos pesquisa, estratégia, aprovacao ou
plarejamento para atendsr apenas a urgéncia do
momento, hormalmente nao econamizamos tempa.
Apenas empurramaos o= problemas para etapas mais
caras, quando o roteiro ja foi gravado, o material ja
foi editado ou a publicacéo ja deveria estar no ar.

Respeitar o processo nao existe para tornar a
producao burocritica. Existe para reduzir itmproviso,
retrabalkbio e ruida entre as partes.

Quz:to melhor cada etapa funciona, mais proximo o
resultado firval fica daquilo que todos esperavam
desde o inicin.

A cémera registra alguns mirutos.
O trabalho para chegar até eles comeca muito antes.

A DEMANDA CHEGA

Ela pode partir diretamente do cliente, surgir de uma necessidade
identificada por nés ou chegar através de um parceiro responsavel pela
estratégia da marca. Antes de produzir, precisamos entender o que esta
sendo pedido e por qué.

ENTENDEMOS O MOMENTO DA MARCA

Analisamos o perfil, os conteudos ja publicados, a linguagem utilizada, o
posicionamento atual e o estagio em que aquele cliente se encontra. Uma
marca comecando a aparecer precisa de conteudos diferentes de uma marca
que ja possui autoridade e quer aprofunda-la.

PESQUISAMOS

Buscamos referéncias, movimentos do mercado, temas relevantes, dividas
recorrentes, dores do publico, concorrentes e oportunidades ainda pouco
exploradas. Nao buscamos referéncias para copiar. Buscamos repertorio
para encontrar o caminho daquele cliente.

TRANSFORMAMOS PESQUISA EM PAUTA

Selecionamos os assuntos que realmente fazem sentido e comecamos a
transforma-los em ideias, abordagens e roteiros. E aqui que decidimos o que
merece ser dito, qual problema aquele contetido resolve e que percepcao
queremos construir.

APROVACAO DOS ROTEIROS

O cliente recebe as propostas antes da gravacao e pode validar informacoes,
sugerir ajustes e garantir que aquilo representa corretamente sua atuacao.
Esse momento evita que questoes importantes sejam descobertas apenas
gquando a camera ja esta ligada.

DEFINIMOS COMO A IDEIA VAI EXISTIR

Com o conteudo aprovado, escolhemos o formato.

Teleprompter ou conversa espontanea?

Estudio ou ambiente real?

Plano fixo ou movimento?

Entrevista, demonstracao, fundo verde, documental ou conversa direta?
Que linguagem de edicao faz sentido?

A forma vem depois da ideia.

CAPTACAO

Chega o dia de gravar. Nosso trabalho aqui nao é apenas operar
equipamentos. E dirigir pessoas. Ajudamos o cliente a entender a fala,
respirar, repetir quando necessario, encontrar naturalidade e esquecer, na
medida do possivel, que existe uma camera na frente dele. Quanto mais
confortavel a pessoa estiver, menos o contelido parece uma apresentacao e
mais se aproxima de uma conversa.

EDICAO

Todo o material volta para nos e comeca a tomar a forma que foi planejada.
Selecionamos falas, construimos ritmo, incluimos imagens de apoio, trilha,
textos, recursos graficos e os elementos necessarios para fazer aquela
mensagem funcionar como conteudo. Em producoées recorrentes, hosso
prazo médio de pds-producao costuma ficar entre 7 e 10 dias, variando de
acordo com volume e complexidade.

APROVACAO E AJUSTES

O cliente recebe o conteldo finalizado e faz suas consideracoes. Quando
uma alteracao melhora clareza, informacao ou resultado, ela entra no
processo. Quando entendemos que determinada mudanca pode prejudicar
aquilo que foi planejado, explicamos o motivo e discutimos o melhor
caminho. Aprovar nao precisa significar concordar silenciosamente. Boa
producao também depende de dialogo.

ENTREGA E PUBLICACAO

Depois da aprovacao final, o conteudo esta pronto para encontrar o publico.
Dependendo do projeto, nosso trabalho pode continuar na producao de
capas, textos, legendas, organizacao do calendario e gerenciamento dos
canais onde esse conteudo sera publicado, seja Instagram, YouTube, Spotify
ou outras plataformas.




ESCOPOS E
INVESTIMENTOS

DE REFERENCIA

(1]

(2]

(3]

(4}

(05}

(6]

(07}

(ua)

(09

{101)

(11)

PARCERIA MENSAL

1 REEL

4 REELS

8 REELS

12 REELS

CAPTACAO ATE 2H

PODCAST ATE 30 MIN

PODCAST ATE 60 MIN

EVENTO / TEASER

EVENTO / ESSENCIAL

EVENTO / COMPLETO

R$2500,00

R$ 650

R$ 1.500

R$ 2.300

R$ 3.000

R$ 900

R$ 1.600

R$ 2.200

a partir de R% 1.500
R$ 2.500

a partir de R$ 4.000







