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Criamos sistemas de 
conteúdo capazes de 
trفsformar rotلa, 
conكcimento, processos e 
histórias em comunicação.

O QUE O PÚBLICO 
ENTENDE
ANTES MESMO DE 
COMPRAR?

Uma لvestigação sobن Uma لvestigação sobن 
autoridade, confiغça e os 
pequenos sلais que fazem 
alguém escolؼr uma 
marca.
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LucasLucas é quem transforma contexto em 
direção. Pesquisa o mercado, investiga 
referências, identifica dores e 
oportunidades e organiza tudo isso em 
pautas, roteiros e narrativas que façam 
sentido para cada cliente. Também 
conduz briefings, entrevistas e 
gravações, ajudando quem está diante 
da câmera a encontrar uma forma mais 
natural de comunicar aquilo que sabe. 
Seu trabalho acontece principalmente 
antes e durante o REC: entender o que 
precisa ser dito, por que aquilo importa e 
que percepção cada conteúdo deve 
ajudar a construir.ajudar a construir.



Willian
Willian é quem transforma direção em 
imagem. Cuida da execução audiovisual 
dos projetos, da captação à 
pós-produção, tomando decisões sobre 
câmera, luz, áudio, ritmo e acabamento 
para que aquilo que foi planejado 
funcione também na tela. Seu olhar 
acompanha os detalhes técnicos e 
visuais que sustentam a qualidade de 
cada entrega, além da estrutura 
necessária para que a produção 
aconteça com organização e segurança. 
É onde estratégia encontra execução e 
uma ideia deixa de existir apenas no 
papel para ganhar forma.papel para ganhar forma.



consciência de camada





O que acontece antes de um conteúdo ficar pronto

Existe uma diferença entre fazer rápido e fazer sem Existe uma diferença entre fazer rápido e fazer sem 
processo. Na produção de conteúdo, boa parte do 
trabalho acontece justamente onde o cliente não vê: na 
pesquisa, nas referências descartadas, nas decisões 
de formato, nas perguntas feitas antes da gravação e 
nas escolhas que ajudam uma ideia a chegar ao 
público da maneira certa. Por isso, quando uma 
demanda chega com urgência, nosso primeiro 
movimento não é simplesmente abrir uma ferramenta e 
começar a produzir. É entender o que aquela peça 
precisa resolver.

A inteligência artificial faz parte do nosso repertório e A inteligência artificial faz parte do nosso repertório e 
pode acelerar etapas de pesquisa, organização e 
exploração de possibilidades. Mas ela não conhece 
sozinha a história de uma marca, não participa das 
conversas com o cliente, não percebe o desconforto 
diante da câmera e não decide qual frase merece 
permanecer em um vídeo. Ferramenta ajuda. Critério 
continua sendo trabalho humano.continua sendo trabalho humano.

A DEMANDA CHEGA
Ela pode partir diretamente do cliente, surgir de uma necessidade 
identificada por nós ou chegar através de um parceiro responsável pela 
estratégia da marca. Antes de produzir, precisamos entender o que está 
sendo pedido e por quê.

ENTENDEMOS O MOMENTO DA MARCA
Analisamos o perfil, os conteúdos já publicados, a linguagem utilizada, o Analisamos o perfil, os conteúdos já publicados, a linguagem utilizada, o 
posicionamento atual e o estágio em que aquele cliente se encontra. Uma 
marca começando a aparecer precisa de conteúdos diferentes de uma marca 
que já possui autoridade e quer aprofundá-la.

PESQUISAMOS
Buscamos referências, movimentos do mercado, temas relevantes, dúvidas Buscamos referências, movimentos do mercado, temas relevantes, dúvidas 
recorrentes, dores do público, concorrentes e oportunidades ainda pouco 
exploradas. Não buscamos referências para copiar. Buscamos repertório 
para encontrar o caminho daquele cliente.

TRANSFORMAMOS PESQUISA EM PAUTA

Selecionamos os assuntos que realmente fazem sentido e começamos a Selecionamos os assuntos que realmente fazem sentido e começamos a 
transformá-los em ideias, abordagens e roteiros. É aqui que decidimos o que 
merece ser dito, qual problema aquele conteúdo resolve e que percepção 
queremos construir.

APROVAÇÃO DOS ROTEIROS
O cliente recebe as propostas antes da gravação e pode validar informações, O cliente recebe as propostas antes da gravação e pode validar informações, 
sugerir ajustes e garantir que aquilo representa corretamente sua atuação. 
Esse momento evita que questões importantes sejam descobertas apenas 
quando a câmera já está ligada.

DEFINIMOS COMO A IDEIA VAI EXISTIR
Com o conteúdo aprovado, escolhemos o formato.
Teleprompter ou conversa espontânea?
Estúdio ou ambiente real?Estúdio ou ambiente real?
Plano fixo ou movimento?
Entrevista, demonstração, fundo verde, documental ou conversa direta?
Que linguagem de edição faz sentido?
A forma vem depois da ideia.

CAPTAÇÃO
Chega o dia de gravar. Nosso trabalho aqui não é apenas operar Chega o dia de gravar. Nosso trabalho aqui não é apenas operar 
equipamentos. É dirigir pessoas. Ajudamos o cliente a entender a fala, 
respirar, repetir quando necessário, encontrar naturalidade e esquecer, na 
medida do possível, que existe uma câmera na frente dele. Quanto mais 
confortável a pessoa estiver, menos o conteúdo parece uma apresentação e 
mais se aproxima de uma conversa.

EDIÇÃO
Todo o material volta para nós e começa a tomar a forma que foi planejada. Todo o material volta para nós e começa a tomar a forma que foi planejada. 
Selecionamos falas, construímos ritmo, incluímos imagens de apoio, trilha, 
textos, recursos gráficos e os elementos necessários para fazer aquela 
mensagem funcionar como conteúdo. Em produções recorrentes, nosso 
prazo médio de pós-produção costuma ficar entre 7 e 10 dias, variando de 
acordo com volume e complexidade.

APROVAÇÃO E AJUSTES
O cliente recebe o conteúdo finalizado e faz suas considerações. Quando O cliente recebe o conteúdo finalizado e faz suas considerações. Quando 
uma alteração melhora clareza, informação ou resultado, ela entra no 
processo. Quando entendemos que determinada mudança pode prejudicar 
aquilo que foi planejado, explicamos o motivo e discutimos o melhor 
caminho. Aprovar não precisa significar concordar silenciosamente. Boa 
produção também depende de diálogo.

ENTREGA E PUBLICAÇÃO
Depois da aprovação final, o conteúdo está pronto para encontrar o público. Depois da aprovação final, o conteúdo está pronto para encontrar o público. 
Dependendo do projeto, nosso trabalho pode continuar na produção de 
capas, textos, legendas, organização do calendário e gerenciamento dos 
canais onde esse conteúdo será publicado, seja Instagram, YouTube, Spotify 
ou outras plataformas.

Porque o vídeo que apaنce no feed é apenas a 
última parte do processo.

Quفdo pulamos pesquisa, estratégia, aprovação ou Quفdo pulamos pesquisa, estratégia, aprovação ou 
plفejamento para ateقؾ apenas à urgência do 
momento, normalmente não economizamos tempo. 
Apenas empurramos os problemas para etapas mais 
caras, quغdo o roteiro já foi gravado, o matػial já 
foi editado ou a publicação já devػia estar no ar.

Respeitar o processo não existe para tornar a Respeitar o processo não existe para tornar a 
produção burocrática. Existe para نduzir improviso, 
.as partes ؿtrabalho e ruído entؿ

Quفto melhor cada etapa funciona, mais próximo o 
 avamػal fica daquilo que todos espلsultado fؿ
desde o لício.

A câmػa نgistra alguns mلutos.
O trabalho para cؼgar até eles começa muito فtes.O trabalho para cؼgar até eles começa muito فtes.

DO BRIEF̋G 
À PUBLICAÇÃO
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POR QUE T̈ TAS ETAPAS?






